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Квалификация (степень) – бакалавр
Цель освоения дисциплины: формирование у студентов комплекса знаний, навыков и компетенций в области организации маркетинга и управления  маркетинговой деятельностью в рамках предприятий (организаций) различных форм собственности и сфер деятельности.
Основные задачи дисциплины: 

· сформировать у студентов понимания роли и значения маркетинга в деятельности современных организаций; 

· выработать у студентов устойчивые знания о ключевых разделах современного маркетинга,  функциях и механизмах маркетинга; 

· сформировать системно-целостное видение социально-экономической     сущности механизмов взаимодействия участников рынка

· привить студентам навыки организации и управления маркетингом.

В результате освоения дисциплины «Основы маркетинга» обучающийся должен:

иметь представление о:

·  концепции современного маркетинга;

·  технологии  организации маркетинговых исследований;

· значении маркетинга в системе материального обеспечения организации.

Знать: 

· терминологию, принципы и задачи маркетинга;

· основные формы и методы маркетинговой деятельности; обосновывать их выбор по критериям экономической эффективности. 

Уметь:

· проводить анализ и прогнозирование основных конъюнктур образующих факторов потенциальных рынков сбыта выпускаемой организацией продукции; 

· определять товарную политику организации, анализировать потребительские свойства выдвигаемых ею на рынок изделий; 

· анализировать конкурентоспособность продукции организации, сопоставлять ее потребительские свойства, уровень цен, издержки производства, расходов на маркетинговые мероприятия и т.п. с аналогичными показателями конкурирующих товаров-аналогов, выпускаемых другими предприятиями;

· определять ценовую политику организации и выявлять основные факторы, влияющие на решения по установлению и корректированию цен на производимую ею продукцию;

· осуществлять выбор наиболее оптимальных по длительности, стоимости и технической оснащенности каналов реализации продукции организации на выбранном рынке; 

· разрабатывать программы по формированию спроса и стимулирования на выбранном рынке.
Владеть навыками:

· проведения маркетинговых исследований;

· разработки и реализации программы маркетинга;

Содержание дисциплины:
Раздел 1. Маркетинг как концепция управления. 
Тема 1.1. Понятие и сущность маркетинга. Этапы развития маркетинга. 

Тема 1.2.Организация маркетинга в компании.
Тема 1.3. Классификация и виды маркетинга.
Раздел 2. Управление маркетингом. 
Тема 2.1. Маркетинговые исследования. Маркетинговая информация.
Тема 2.2. Сегментирование рынков. 

Тема 2.3. Комплекс средств маркетинга. Товарная политика.
Тема 2.4. Ценовая политика. Каналы продвижения товара на рынок.
Тема 2.5. Коммуникативная политика. 

Тема 2.6. Стратегия,  программа и план  маркетинга.
 Раздел 3. Глобальный маркетинг.
Тема 3.1. Особенности глобального маркетинга.
