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Цель освоения дисциплины: формирование у студентов комплекса знаний, навыков и компетенций в подготовке текстовых и презентационных материалов  в рамках коммуникационных мероприятий организации. 
Задачи изучения дисциплины:
· сформировать навыки практического использования стилистики при редактировании рекламных и PR-текстов;

· научить анализировать рекламные и PR-тексты;

· сформировать базовые практические навыки разработки текстовой части PR  и рекламной продукции.

В результате освоения дисциплины «Рекламная стилистика и редактирование PR-текстов» обучающийся должен:

знать:

· стилистические возможности единиц разных языковых уровней, используемых в рекламных и PR-текстах;
· основы литературного редактирования;
· основные языковые и стилистические проблемы текстов, функционирующих в сфере рекламы и связей с общественностью;
· основные семантические и структурные характеристики рекламных и PR-текстов.

Уметь:
· анализировать и создавать тексты разных функциональных стилей и жанров в сфере рекламы и связей с общественностью;
· ориентироваться в коммуникативной ситуации и соотносить ее со стилистиче​скими особенностями речи;
· определять основные стилистические приемы на всех языковых уровнях в рек​ламных и PR-текстах.
Владеть:
· навыками стилистического анализа текста;
· навыками литературного редактирования текста.
Содержание дисциплины:

Тема 1. Введение в стилистику. 
Тема 2. Основы литературного редактирования.
Тема 3. Функциональные стили современного русского языка в текстах рекла​мы и PR.
Тема 4. Жанровая природа рекламных и PR-текстов.

Тема 5. Связность и цельность рекламных и PR-текстов.

Тема 6. Стилистические возможности графики и фонетики.

Тема 7. Стилистические возможности.
