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Цель дисциплины.

· формирование системы знаний о факторах и условиях развития конкурентной рыночной среды, сущности конкуренции как системообразующего элемента рыночной экономики, природе конкуренции,  ее движущих силах, видах, формах в бизнес-среде; 

· развитие навыков конкурентного анализа рынков, определения конкурентоспособности фирмы, товара, отрасли, региона, страны; 

· объяснение способов и средств формирования конкурентных стратегий в сфере крупного производства (фирм-виолентов), в сфере радикальных инноваций (фирм-эксплерентов),  в сфере мелкого неспециализированного бизнеса (фирм-коммутантов), конкурентных преимуществ узкой специализации (фирм-патиентов);

· выявление форм и методов государственного регулирования конкурентоспособности предприятий;

· развитие теоретических и практических знаний в области противостояния национального бизнеса глобальной конкуренции.
Основные задачи дисциплины  
-
дать знания об эволюцию научно-теоретических основ теории конкуренции;

- сформировать представление о
ключевых концепциях современной теории конкуренции  о сущности конкуренции как системообразующего элемента рыночной экономики, природе конкуренции,  ее движущих силах, видах, формах в бизнес-среде;

-
сформировать представление об основных методах и инструментах формирования конкурентоспособности предприятия, товара, отрасли, региона, страны;

-
дать знания о содержании и целях формирования конкурентных стратегий в сферах крупного производства, радикальных инноваций, мелкого неспециализированного бизнеса и узкой специализации;

- сформировать знания о
системе  управления конкурентоспособностью предприятия;

-
научить выявлять факторы и движущие силы конкуренции, её инструменты, специфику и ограничения;
В результате освоения дисциплин студент должен

Знать: 

-
 эволюцию научно-теоретических основ теории конкуренции;

-
ключевые концепции современной теории конкуренции  о сущности конкуренции как системообразующего элемента рыночной экономики, природе конкуренции,  ее движущих силах, видах, формах в бизнес-среде;

-
основные методами и инструменты формирования конкурентоспособности предприятия, товара, отрасли, региона, страны;

-
содержание и цели формирования конкурентных стратегий в сферах крупного производства, радикальных инноваций, мелкого неспециализированного бизнеса и узкой специализации;

-
систему управления конкурентоспособностью предприятия;

Уметь:

-
самостоятельно изучать  экономическую литературу на русском и иностранном языках;

-
использовать понятийный аппарат теории конкуренции при обсуждении реальных экономических ситуаций, для объяснения формирования конкурентной стратегии фирмы;

-
выявлять факторы и движущие силы конкуренции, её инструменты, специфику и ограничения;

-
оценивать конкурентоспособность предприятия;

-
уметь в письменной и устной форме логично оформлять результаты своих исследований, отстаивать свою точку зрения;

-
использовать для решения аналитических и исследовательских задач современные технические средства и информационные технологии; 

-
оценивать обоснованность выбора конкурентной стратегии хозяйствующего субъекта;

-
использовать полученные знания в процессе последующего обучения и практической деятельности.

Владеть:

-
 методологией исследования современных проблем теории конкуренции и формирования конкурентоспособности хозяйствующих субъектов;

-
категориальным аппаратом дисциплины на уровне понимания и свободного воспроизведения;

-
основами диагностики состояния конкурентной среды, конкурентоспособности предприятия;

-
навыками самостоятельного овладения новыми знаниями по теории конкуренции и практике их развития;

-
 навыками систематической работы с учебной и справочной литературой, публикациями по современной теории конкуренции;

Содержание дисциплины:

Конкуренция ее виды, значение и закономерности

Конкурентоспособность и методы ее достижения

Конкурентные  рыночные структуры

Конкуренция и научно-технический прогресс.

Конкурентные стратегии в сфере крупного производства  (фирмы-виоленты)

Конкуpентные преимущества узкой специализации  (фирмы-патиенты)

Конкурентная стратегия в сфере радикальных инноваций (фирмы-эксплеренты)

Конкурентные стратегии в сфере мелкого неспециализированного бизнеса (фирмы-коммутанты)

Государственная политика по содействию развития товарных рынков и конкуренции

Международная конкуренция

Особенности конкурентных отношений в России
