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Целью освоения дисциплины «Управление региональным брендом» является формирование у студентов теоретических знаний и практических навыков проведения коммуникационных кампаний в сфере регионального брендинга, а также формирования и управления региональным брендом. 
Задачи дисциплины «Управление региональным брендом»:

- ознакомление студентов с технологиями создания бренда региона;

- формирование навыков управления брендом региона;

- определение роли и возможностей органов государственной власти и местного самоуправления в процессе формирования бренда региона;

- создание и укрепление имиджа и репутации региона.

В результате освоения дисциплины студент должен:

Знать:
-  цели, задачи, этапы управления PR-кампаниями;

- управленческие аспекты организации кампаний;

- информационные аспекты организации кампаний;

- задачи государственных органов и органов местного самоуправления в процессах формирования и управления брендом региона.

Уметь:

- определять целевые аудитории;

- на основе исследований формулировать коммуникационные проблемы региона (проекта);

- расписывать концепцию, цели и задачи PR-кампании и кампании по формированию и управлению брендом;

- применять полученные знания на практике;

- осуществлять рекламные, информационные, пропагандистские кампании и мероприятия;

- осуществлять контроль и корректировку проектов.
Владеть:

- навыкам работы в команде;

- управленческими навыками;

- навыками исследовательской деятельности;

- навыками аналитической деятельности;

- навыками творческой деятельности.

Содержание дисциплины (разделы, темы):

Концептуальные основы брендинга

Особенности геобрендинга

Геобрендинг в деятельности органов государственной власти

Создание бренда территории

Проведение имиджевых кампаний в сфере геобрендинга

Управление имиджем территории.

