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Цель дисциплины: формирование знаний, навыков и компетенций в области коммуникологии применительно к профессиональной деятельности в рекламе и PR. 
Задачи освоения дисциплины:
сформировать у студентов понимание структуры коммуникативного акта; 
показать связь теории коммуникации с семиотикой и лингвистикой, философией, психологией;
 познакомить с основными теориями коммуникации;
 познакомить со структурой коммуникативного акта в различных сферах коммуникации (межкультурная, межличностная, массовая, организационная и т.п.); 
создать представление о личностных аспектах коммуникаторов;

познакомить с  методами исследования коммуникации. 
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование компетенций: ОПК-2, ПК-6

Общепрофессиональная компетенция
	Категория общепрофес-сионльных компетенций
	Код и наименование общепрофессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения общепрофессиональной компетенции 

	Общество и государство
	ОПК-2. Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных нститутов для их разностороннего освещения  в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах
	ИД-1ОПК-2. Знает систему общественных и государственных институтов, механизмы их функционирования и тенденции развития.

ИД-2ОПК-2. Способен учитывать основные тенденции развития общественных и государственных институтов при создании текстов рекламы и связей с общественностью и/или коммуникационных продуктов. 


Профессиональная компетенция

	Задача ПД


	Объект или область знания
	Код и наименование профессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения профессиональной компетенции

	Тип задач профессиональной деятельности: проектный

	Участие в разработке и

реализации

индивидуального и (или)

коллективного проекта в

сфере рекламы и связей с

общественностью;

обеспечение регулярной коммуникации и мониторинга информации в Интернет 
	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.


	ПК-6. Способен применять предметные знания для разработки и реализации коммуникационных проектов
	ИД-1ПК-6. Применяет знания по разработке коммуникационных проектов и мероприятий.
ИД-2ПК-6.  При разработке коммуникационных проектов использует типовые алгоритмы проведения рекламных и PR кампаний.
ИД-3ПК-6. Осуществляет отбор современных информационно-коммуникационных технологий, интернет-технологии и специализированных программных продуктов для реализации коммуникационных проектов.


Содержание дисциплины:
Раздел 1. Коммуникация - объект и предмет междисциплинарного исследования.
 Раздел 2. Исторические вехи развития коммуникации. 

Раздел 3. Предмет и базовые аспекты теории коммуникации. 

Раздел 4. Модели и структурные компоненты коммуникации. 

Раздел 5. Формы коммуникации. 

Раздел 6. Психология общения. 

Раздел 7. Семиотика коммуникации. 

Раздел 8. Невербальная коммуникация. 

Раздел 9. Вербальная коммуникация. 

Раздел 10. Синтетические виды коммуникации. 

Раздел 11. Коммуникативная личность. 

Раздел 12. Межличностная коммуникация. 

Раздел 13. Массовая коммуникация. 

Раздел 14. Межкультурная коммуникация. 

Раздел 15. Эффективность коммуникации. 

Раздел 16. Коммуникация в различных сферах социальной жизни. 

Раздел 17. Методы исследования коммуникации. 
