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Цель освоения дисциплины: формирование у студентов комплекса знаний, навыков и компетенций для осуществления профессиональной деятельности в сфере разработки концепции и производства рекламного продукта, фирменного стиля компании. 

Основные задачи дисциплины: 

· сформировать у студентов представление о многогранности и креативности профессиональной деятельности по производству рекламного продукта; 

· сформировать у студентов понимание  значимости художественного творчества и искусства в рекламном сообщении; 

· выработать аналитические способности в области оценки эффективности и художественной ценности рекламных продуктов; 

· обучить основам проектирования фирменного стиля компании, разработки концепции и производства рекламного продукта.
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование компетенций: ОПК-1; ОПК-3; ПК-6
Общепрофессиональные компетенции
	Категория общепрофес-сионльных компетенций 
	Код и наименование общепрофессиональной компетенции 
	Код и наименование индикатора достижения общепрофессиональной компетенции 

	Продукт профессиональной деятельности
	ОПК-1. Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты,  и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного  языков, особенностями иных знаковых систем
	ИД-1ОПК-1. Выявляет отличительные

особенности медиатекстов, и (или) медиапродуктов, и коммуникационных продуктов разных медиасегментов и платформ.

ИД-2ОПК-1. Осуществляет подготовку

текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов различных жанров и форматов в соответствии с

нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем.

	Культура
	ОПК-3. Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов
	ИД-1ОПК-3. Демонстрирует кругозор в

сфере отечественного и мирового культурного процесса.

ИД-2ОПК-3. Учитывает достижения

отечественной и мировой культуры, а также средства художественной

выразительности в процессе создания текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов.


Профессиональная компетенция
	Задача ПД


	Объект или область знания
	Код и наименование профессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения профессиональной компетенции

	Тип задач профессиональной деятельности: проектный

	Участие в разработке и

реализации

индивидуального и (или)

коллективного проекта в

сфере рекламы и связей с

общественностью;

обеспечение регулярной коммуникации и мониторинга информации в Интернет 
	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.


	ПК-6. Способен применять предметные знания для разработки и реализации коммуникационных проектов
	ИД-1ПК-6. Применяет знания по разработке коммуникационных проектов и мероприятий.
ИД-2ПК-6.  При разработке коммуникационных проектов использует типовые алгоритмы проведения рекламных и PR кампаний.
ИД-3ПК-6. Осуществляет отбор современных информационно-коммуникационных технологий, интернет-технологии и специализированных программных продуктов для реализации коммуникационных проектов.


Содержание дисциплины:

Раздел 1. Рекламный продукт как результат реализации творческих, технологических, организационных разработок.
Тема 1.1. Теория рекламы и особенности создания эффективного рекламного   продукта.

Тема 1.2. Структурные компоненты рекламной продукции.
Тема 1.3. Рекламные стратегии.

Раздел 2. Креативная концепция рекламного продукта.
Тема 2.1. Творческое производство рекламного продукта.
Тема 2.2. Рекламное сообщение: синтез визуальных и вербальных  компонентов.
Тема 2.3. Структура, организация, стиль рекламного сообщения.
Тема 2.4. Элементы корпоративного /фирменного/ стиля.
Раздел 3. Эффективность рекламного продукта.
Тема 3.1. Коммуникационные возможности и оценка эффективности рекламного продукта.
