Аннотация к рабочей программе дисциплины

Математика и статистика
Направление подготовки - 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью»
Направленность (профиль) - Реклама и связи с общественностью

Квалификация выпускника - Бакалавр

Цель дисциплины  - подготовка бакалавров, владеющих знаниями в объеме, необходимом для изучения специальных дисциплин, умеющих организовывать и провести социологические исследования, обработать его результаты и сделать из них необходимые выводы.

Задачами дисциплины являются:

· усвоение основные понятия теории вероятностей, математической статистики и теории принятия решений;

· формирование навыков применения математической статистики к решению практических задач; 
· выработка навыков организации и проведения социологических исследований.
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование компетенций УК-1, ПК-1.
Универсальная компетенция
Таблица 1.
	Категория универсальных компетенций
	Код и наименование универсальной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения универсальной компетенции

	Системное и критическое мышление
	УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять системный подход для решения поставленных задач
	ИД-1УК-1.  Анализирует задачу, выделяя ее
 базовые составляющие, осуществляет декомпозицию задачи. 

ИД-2УК-1.  Находит и критически
 анализирует информацию, необходимую для решения поставленной задачи.

ИД-3УК-1.  Рассматривает возможные
 варианты решения задачи, оценивая их достоинства и недостатки.

ИД-4УК-1.  Грамотно, логично,
 аргументированно формирует
 собственные суждения и оценки. Отличает факты от мнений, интерпретаций, оценок и т.д. в рассуждениях других участников деятельности.

ИД-5УК-1.  Определяет и оценивает последствия возможных решений задачи.


Профессиональная компетенция
	Задача ПД


	Объект или область знания
	Код и наименование профессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения профессиональной компетенции

	Тип задач профессиональной деятельности: маркетинговый

	Проведение маркетинговых исследований; 

анализ информационных потребностей посетителей сайта 
	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.


	ПК-1. Способен осуществлять поиск информации, необходимой для анализа ситуации на рынке 
	ИД-1ПК-1. Осуществляет поиск информации и ее анализ для использования  в управлении ситуацией на рынке продукции.
ИД-2ПК-1. Учитывает особенности  различных каналов коммуникации

при продвижении продукта. 

ИД-3ПК-1. Применяет основные технологии маркетинговых исследований для получения достоверной информации о воздействие коммуникационного продукта на целевую аудиторию. 


 Содержание дисциплины: 
Разделы:

1.Теория вероятностей.

2. Элементы теории системы массового обслуживания (СМО).

3. Математическая статистика.
4. Теория принятия решений.
