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Цель освоения дисциплины - формирование у студентов комплекса знаний, навыков и компетенций в области законодательной деятельности и специфики правового регулирования рекламы и связей с общественностью (СО), а также исследований особенностей регулирования рекламы в СМИ. 

Задачи дисциплины:

· определить общие и специальные требования, предъявляемые законодательством к осуществлению PR и рекламной деятельности;

· изучить субъектный состав информационных правоотношений, основные права и обязанности сторон указанных отношений, а также их ответственность за нарушение законодательства о рекламе и о СМИ;

· рассмотреть особенности участия основных сил в регулировании рекламно-

· информационной деятельности (потребители, общественные организации, государство);

· сформировать систему знаний о правах и обязанностях рекламодателей, рекламопроизводителей и рекламораспространителей.

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование компетенций: УК-2, ОПК- 5, ОПК-7.

Универсальнаяе компетенция
	Категория универсальных компетенций
	Код и наименование универсальной компетенции 
	Код и наименование индикатора достижения универсальной компетенции 

	Разработка и реализация проектов
	УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений
	ИД-1УК-2.  Формулирует в рамках

 поставленной цели проекта совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение. Определяет ожидаемые результаты решения выделенных задач.

ИД-2УК-2.  Проектирует решение

 конкретной задачи проекта, выбирая оптимальный способ ее решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений.

ИД-3УК-2.  Решает конкретные задачи  проекта заявленного качества и за установленное время.

ИД-4УК-2.  Публично представляет  результаты решения конкретной задачи проекта.


Общепрофессиональные компетенции

	Категория общепрофессионльных компетенций
	Код и наименование общепрофессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения общепрофессиональной компетенции 

	Медиакоммуникационная система
	ОПК-5. Способен учитывать в профессиональной

 деятельности тенденции

развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования,

 правовых и этических норм регулирования
	ИД-1ОПК-5. Знает совокупность

политических, экономических

факторов, правовых и этических норм, регулирующих развитие

разных медиакоммуникационных систем на глобальном, национальном и региональном уровнях.

ИД-2ОПК-5. Осуществляет свои

профессиональные действия в сфере рекламы и связей с общественностью с учетом специфики

коммуникационных процессов

и механизмов функционирования

конкретной медиакоммуникационной системы.

	Эффекты
	ОПК-7. Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам социальной ответственности
	ИД-1ОПК-7. Знает принципы

социальной ответственности,

типовые эффекты и последствия профессиональной деятельности

ИД-2ОПК-7. Осуществляет отбор

информации, профессиональных средств и приемов рекламы и связей с общественностью в соответствии с принципами социальной ответственности и этическими нормами, принятым профессиональным сообществом


Содержание дисциплины: 
Тема 1 Правовое регулирование PR- деятельности.

Тема 2. Свобода массовой информации в Российской Федерации. 

Тема 3. Закон РФ «О средствах массовой информации» и ответственность за его нарушение.

Тема 4. PR деятельность в органах государственной власти

Тема 5. Закон «О рекламе». Регулирование рекламной деятельности в РФ

Тема 6. Договоры в рекламной деятельности

Тема 7.  Ненадлежащая реклама. Юридическая ответственность за правонарушения в сфере рекламной и информационной деятельности.
